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APRESENTACAO

A FBASD - FEDERAGAO BRASILEIRA DAS ASSOCIACOES DE SINDROME DE DOWN,
COM 31 ANOS DE EXISTENCIA, TRAZ EM SUA TRAJETORIA A LUTA PELA INCLUSAO DAS
PESSOAS COM DEFICIENCIA INTELECTUAL E AUTISMO, ESPECIALMENTE AQUELAS COM
SINDROME DE DOWN, EM TODOS 0S ESPACOS DA SOCIEDADE, INCLUINDO O AMBIENTE
ESCOLAR.

A FEDERACAO REUNE MAIS DE 60 ASSOCIADAS. O MOVIMENTO DA AUTODEFENSORIA
DA FBASD TEM EM SUA COORDENACAO UMA DE SUAS FILIADAS, O ESPACO MOSAICO,
SEDIADO EM SAO PAULO, QUE REALIZA UM TRABALHO VOLTADO AO DESENVOLVIMENTO
DA AUTONOMIA E INDEPENDENCIA DAS PESSOAS COM DEFICIENCIA INTELECTUAL, COM
FOCO EM EDUCACAO INCLUSIVA, ACESSIBILIDADE E EMPREGABILIDADE.

EM PARCERIA COM A OMPI (ORGANIZACAO MUNDIAL DA PROPRIEDADE INTELECTUAL)
— AGENCIA DA ONU DEDICADA A PROMOCAO DA INOVACAO E CRIATIVIDADE EM ESCALA
GLOBAL — E COM O INPI (INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL) —
ORGAO BRASILEIRO RESPONSAVEL PELA EXECUCAO DAS NORMAS QUE REGEM A
PROPRIEDADE INDUSTRIAL NO PAIS —, A FBASD E O ESPACO MOSAICO UNIRAM
ESFORCOS PARA GARANTIR UM DIREITO FUNDAMENTAL PREVISTO NAS LEGISLACOES
MENCIONADAS: O ACESSO A LINGUAGEM SIMPLES E ACESSIVEL.

ESSE DIREITO CONTEMPLA A COMUNICACAO AUMENTATIVA E ALTERNATIVA,
BENEFICIANDO NAO APENAS PESSOAS COM DEFICIENCIA INTELECTUAL, MAS TAMBEM
PUBLICOS DIVERSOS, COMO PESSOAS COM DIFERENTES NIVEIS DE ESCOLARIDADE,
ESTRANGEIROS E O PUBLICO EM GERAL, QUE PASSAM A TER ACESSO A CONTEUDOS
APRESENTADOS DE FORMA MAIS SIMPLES, OBJETIVA E VISUAL, COM EXPLICACOES
ACESSIVEIS SOBRE REGISTRO DE MARCAS.

TODO O CONTEUDO FOI ELABORADO COM A PARTICIPACAO ATIVA E VALIDACAO DE
PESSOAS COM DEFICIENCIA INTELECTUAL, GARANTINDO SUA EFETIVA ACESSIBILIDADE.

ACREDITAMOS QUE GARANTIR O ACESSO AO CONHECIMENTO E UM PASSO
ESSENCIAL PARA A CONSTRUCAO DE UMA SOCIEDADE MAIS JUSTA, INCLUSIVA E COM
OPORTUNIDADES REAIS PARA TODAS AS PESSOAS.



DE UMA MARCA

VOLUME )
0 QUE E UMA MARCA?

e FORMAS DE APRESENTACAO

e PARA QUE SERVEM AS
MARCAS

e O VALOR DAS MARCAS

e CLASSIFICACAO DAS MARCAS

VOLUME

PROTEGENDO A MARCA

e COMO PROTEGER SUA MARCA?

e O QUE CONSIDERAR AO CRIAR
UMA MARCA?

e PASSO A PASSO PARA
REGISTRAR UMA MARCA

VOCE
VOLUME o i
TIPOS E USO DAS MARCAS
‘ e TIPOS DE MARCA
e COMO USAR AS MARCAS?
e COMO GARANTIR OS DIREITOS

DAS MARCAS?



SUMARIO

VOLUME 3
TIPOS E USO DAS MARCAS

TIPOS DE MARCA......ccounmmmmmmsmsmssssmssssssssssssssssssssssssssssssasasssssnses 08
APRENDEMOS QUE.....oocomseensssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssseses 14
TA NA MARCAL...ossooessvvesssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssons 16
USANDO AS MARCAS......ccourmrmmsmmmmsmsssssssmsssssssssssssssassssssssssssanes 17
APRENDEMOS QUE.....oocomscvmssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesnes 30
TA NA MARCAL...oscsoesevsesssssesssssessssssssssssssssssssssssssssssesssssessssssssssssssssssssnes 31
COMO GARANTIR OS DIREITOS DAS MARCAS?.......ccerusensenns 32
APRENDEMOS QUE......oocomscvmsmssssmssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssseses 38



TIPOS DE
MARCAS



TIPOS DE
MARCAS

VOCE SABIA QUE EXISTEM DIFERENTES TIPOS DE MARCAS?

CADA TIPO TEM UMA FUNCAO ESPECIFICA E PODE PROTEGER
COISAS DIFERENTES.

Q PRODUTO
Q SERVICO

ESSES SAO 0OS TIPOS DE MARCAS ACEITOS PELO INPI. VAMOS
VER O QUE SIGNIFICA CADA UM NA PRATICA.

INPI = INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL.



MARCA DE
PRODUTO

A MARCA DE PRODUTO E USADA PARA DIFERENCIAR 0S PRODUTOS
DE UMA EMPRESA NO MERCADO.

ELA PERMITE QUE O CONSUMIDOR:
e RECONHECA QUEM FABRICOU O PRODUTO;
e ASSOCIE A MARCA A QUALIDADE E A ORIGEM DO ITEM;

e ESCOLHA ENTRE MARCAS CONCORRENTES COM MAIS
SEGURANCA.
POR EXEMPLO:

A MARCA HAVAIANAS E IDENTIFICADA NO MUNDO INTEIRO COMO A
MARCA BRASILEIRA DE CHINELOS.

O CHINELO DA HAVAIANAS E UNICO havaianas®

E E UM PRODUTO BRASILEIRO.

ASSIM COMO AS MARCAS DE SERVICO, AS MARCAS DE PRODUTO:

e PODEM SER REGISTRADAS NO INPI;
e PODEM SER  NOMINATIVAS, FIGURATIVAS, MISTAS  OU
TRIDIMENSIONAIS, COMO VIMOS ANTERIORMENTE.




MARCA DE
SERVICO

E COMO UMA MARCA DE PRODUTO, MAS PARA
SERVICOS, COMO POR EXEMPLO:

W) (s

BANCOS TELEFONIA
AGENCIAS DE VIAGEM ENTREGAS

A MARCA DE SERVICO FUNCIONA IGUAL A MARCA DE
PRODUTO: PODE SER REGISTRADA, LICENCIADA, RENOVADA
ETC.
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.....
.....
.....

COLETIVA

A ASSOCIACAO E DONA DA
MARCA.

A MARCA COLETIVA AJUDA A FORTALECER
PEQUENQOS PRODUTORES, UM GRUPO DE
PESSOAS COM OBJETIVOS EM COMUM OU
COOPERATIVAS LOCAIS QUE ATUAM JUNTAS.

(i

Amorango
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MARCA DE
CERTIFICAGAO

ESSA MARCA MOSTRA QUE UM PRODUTO OU SERVICO
SEGUE CERTOS PADROES DE QUALIDADE OU NORMAS
TECNICAS. 0S TITULARES DAS MARCAS DE
CERTIFICACAO NAO PODEM TER INTERESSE NA
COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS QUE ELA
CERTIFICA.

EXEMPLO:

O SELO DO PROCEL PARA
CERTIFICACAO DE
MAQUINAS, EQUIPAMENTOS
E DISPOSITIVOS EM GERAL.

e CERTIFICACAO DE APARELHOS ELETRICOS DE USO
PESSOAL E APARELHOS ELETRODOMESTICOS,
APARELHOS  ELETRICOS  BASICOS  PARA
ILUMINACAO.

e PODE SER USADA POR QUALQUER EMPRESA QUE
ATENDA AOS REQUISITOS.

13



APRENDEMOS QUE:

TIPO DE
0 PARA QUE SERVE
MARCA
IDENTIFICA PRODUTOS DE UMA
PRODUTO
EMPRESA
IDENTIFICA SERVICOS OFERECIDOS
SERVICO
PELA EMPRESA
USADA POR MEMBROS DE UMA
COLETIVA _
ASSOCIACAO

CERTIFICACAO

GARANTE QUE UM PRODUTO
SEGUE CERTOS PADROES
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APRENDEMOS QUE:

ULt EXEMPLOS
MARCA
PRODUTO (IDENTIFICA CHINELOS DA MARCA)
SERVICO (SERVICO DE ENTREGA DE COMIDA).
(SERVICOS BANCARIOS).
COLETIVA (MARCA DE CONTROLE DA QUALIDADE DO CAFE

DE SEUS ASSOCIADOQS).

CERTIFICACAO

(CERTIFICA MAQUINAS, EQUIPAMENTOS E
DISPOSITIVOS EM GERAL)
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ASSOCIE CORRETAMENTE OS TIPOS DE MARCAS:

PRODUTO if ood
N

W1
G Ca 4y,
° %
H %
2 |
T @

e

, - i
CERTIFICACAO A w-

GABARITO:
1-B;2-D;3-A;4-C.
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USANDO AS
MARCAS



USANDO AS MARCAS

SIM. NO BRASIL, VOCE
PODE REGISTRAR UMA
MARCA ANTES DE

COMECAR A USA-LA.
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O QUE SIGNIFICAM 0S SIMBOLOS
® TM E SM?
ESSES SIMBOLOS NAO SAO OBRIGATORIOS, SAO MAIS

COMUNS FORA DO BRASIL E MOSTRAM QUE A MARCA
ESTA REGISTRADA.

MARCA REGISTRADA MARCA DE PRODUTO
OFICIALMENTE (TRADEMARK)
® ™

McDonaid’s ‘ p?

MARCA DE SERVICO
(SERVICE MARK)
SM

Google”®

ELES SERVEM COMO UM AVISO AO PUBLICO E PODEM
AJUDAR A EVITAR COPIAS.



COMO USAR A MARCA
NA PUBLICIDADE?

SE A MARCA ESTIVER REGISTRADA COM UM LOGOTIPO, NOME
OU ESTILO ESPECIFICOS, ELA DEVE SER USADA DO JEITO COMO
FOI REGISTRADA.

@ USE SEMPRE A GRAFIA, O DESENHO OU \
O LOGOTIPO COMO ESTAO NO REGISTRO.

® NAO TRANSFORME A MARCA EM VERBO
OU SUBSTANTIVO (EX: “vOU DAR UM
GOOGLE").

MONITORE O USO DA SUA MARCA —
® ELA E PARTE ESSENCIAL DA SUA \
IMAGEM.
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POSSO USAR A MESMA MARCA
PARA PRODUTOS DIFERENTES?

SE

ESSA E UMA ESTRATEGIA COMUM.

USAR UMA MARCA PARA CRIAR MARCAS DIFERENTES PARA
T B SRR T CADA LINHA DE PRODUTO, SE
QUISER ATINGIR PUBLICOS
EMPRESA. DISTINTOS.
- ambev
Nnatura [ 3:93
I uwanand

AAAAAAAA

,,,,,,
......
wwwww

COSMETICOS NATURA —

PRODUTOS AMBEV

DICA: SEMPRE REGISTRE A MARCA NAS
W CLASSES CORRETAS DE PRODUTO/SERVICO.
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O QUE CONSIDERAR
AO USAR MARCAS NA INTERNET?

A INTERNET TROUXE NOVOS
DESAFIOS PARA O USO DE MARCAS:

A PROTECAO E TERRITORIAL,
MAS A INTERNET E MUNDIAL.

UMA MARCA PODE USAR NOMES DIFERENTES EM CADA PAIS
POR CONTA DE CONFLITOS COM MARCAS JA EXISTENTES NO
MESMO TERRITORIO.

A VERT E UMA MARCA DE TENIS
QUE EXISTE HA QUASE 20 ANOS.

V NO MUNDO TODO, ELA E CHAMADA
DE VEJA, MAS, QUANDO COMEGOU A

VEJA VENDER NO BRASIL EM 2014, USOU

O NOME VERT PORQUE JA EXISTIA

AMARCA NO MUNDO TODO OUTRA MARCA REGISTRADA AQUI

E AGORA NO BRASIL COM O NOME ORIGINAL.

AGORA, A EMPRESA FOI

v AUTORIZADA A TROCAR O NOME
VERT POR VEJA NO BRASIL, ASSIM
COMO JA ERA EM OUTROS PAISES,

VERT -
PARA FACILITAR A COMUNICACAO

A MARCA QUE INICIOU DA MARCA EM TODO O MUNDO.

NO BRASIL

22



0 QUE E UM DOMINIO
E QUAL SUA RELACAO COM A
MARCA?

O NOME DE DOMINIO E O ENDERECO DO
SEU SITE.

EXEMPLO: WWW.SUAMARCA.COM.BR

O NOME DE DOMINIO PODE ENTRAR EM
CONFLITO COM MARCAS REGISTRADAS.

NAO REGISTRE UM DOMINIO COM O NOME DE
OUTRA MARCA, MESMO QUE ELA NAQ TENHA

SITE, ISSO PODE SER CONSIDERADO
“CYBERSQUATTING" — USO INDEVIDO DA
MARCA.

SUA EMPRESA PODE SER OBRIGADA A
ENTREGAR O DOMINIO E ATE PAGAR
INDENIZACAO SE VIOLAR DIREITOS DE MARCA.

23



E POSSIVEL LICENCIAR SUA
MARCA PARA OUTRAS
EMPRESAS?

SIM. VOCE PODE PERMITIR QUE OUTRA
EMPRESA USE A SUA MARCA POR MEIO DE
UM CONTRATO DE LICENCA.

NESSE CASO:
e \/OCE CONTINUA SENDO O DONO DA MARCA;

e A OUTRA EMPRESA USA A MARCA COM SUA
AUTORIZACAO;

e NORMALMENTE, ESSA EMPRESA PAGA UM VALOR
PELO USO — CHAMADO ROYALTY.

A ROYALTY:
I E O NOME QUE SE DA
s :I AO DINHEIRO PAGO

PARA USAR ALGO QUE

PERTENCE A OUTRA
PESSOA OU EMPRESA.
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E POSSIVEL LICENCIAR SUA
MARCA PARA OUTRAS
EMPRESAS?

A PRATICA DE CONTRATO DE LICENCA E COMUM EM
SETORES COMO:

e FRANQUIAS;

e COMERCIO DE PRODUTOS LICENCIADOS:

e PRESTACAO DE SERVICOS COM  MARCA
RECONHECIDA.

QUEM LICENCIA A MARCA (O DONO) TAMBEM

DEVE CONTROLAR A QUALIDADE DOS PRODUTOS
OU SERVICOS OFERECIDOS PELA EMPRESA
LICENCIADA, PARA PROTEGER A IMAGEM DA
MARCA NO MERCADO.
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O QUE AS MARCAS
TEM A VER COM AS FRANQUIAS?

NAS FRANQUIAS, O USO DA MARCA E PARTE ESSENCIAL.

O FRANQUEADO USA A MARCA E SEGUE 0S PADROES DO
FRANQUEADOR.

ALEM DA MARCA, O FRANQUEADOR REPASSA:

e MODELO DE NEGOCIO,
e DECORACAO,

e GESTAO,

e ATENDIMENTO ETC.

EXEMPLO: A REDE DE LANCHONETES BOB'S FUNCIONA COM
FRANQUIAS. AS LOJAS FRANQUEADAS USAM O NOME, O LOGOTIPO E
SEGUEM O PADRAO DE ATENDIMENTO E CARDAPIO DEFINIDO PELA
MARCA.

REDES BOB'S
ESPALHADAS PELO
BRASIL MANTEM O

MESMO PADRAO

VISUAL EM TODAS AS

LANCHONETES.
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POSSO VENDER OU TRANSFERIR
MINHA MARCA?

SIM! A MARCA PODE SER VENDIDA
(CEDIDA) PARA OUTRA EMPRESA, MESMO
SEPARADA DA EMPRESA ORIGINAL.

INPI = INSTITUTO NACIONAL DA
PROPRIEDADE INDUSTRIAL.

E NECESSARIO FAZER UM
CONTRATO DE CESSAO E

REGISTRA-LO NO INPI.

CONTRATO DE CESSAO E UM DOCUMENTO QUE
FORMALIZA A TRANSFERENCIA DA PROPRIEDADE DE UMA
MARCA DE UMA PESSOA OU EMPRESA PARA OUTRA.

A MARCA DE SORVETES KIBON FOI ORIGINALMENTE CRIADA POR

UMA EMPRESA BRASILEIRA E, DEPOQIS, PASSOU PARA A GENERAL
FOODS.

EM SEGUIDA, A UNILEVER COMPROU OS DIREITOS SOBRE A MARCA
KIBON, TORNANDO-SE A NOVA DONA.

@ e o
S0 TN
OIS

KIBON GENERAL ()00,
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E NECESSARIO REGISTRAR
MUDANCAS NA MARCA?

SIM, SE A MUDANCA ALTERA O JEITO COMO A MARCA
APARECE (NOME, DESENHO, LOGOTIPO), PODE SER

NECESSARIO REGISTRAR UMA NOVA VERSAO.

" "d. CONSULTE UM ESPECIALISTA PARAVER SE A
“ ALTERACAO EXIGE NOVO REGISTRO.

EXEMPLOS DE MARCAS QUE MUDARAM SEU LOGOTIPO
28



USO DE MARCAS
SEM AUTORIZACAO

SE OUTRA EMPRESA OU PESSOA ESTIVER USANDO SUA
MARCA SEM PERMISSAQ, E VOCE, DONO DA MARCA, QUEM
PRECISA TOMAR PROVIDENCIAS.

VEJA O QUE PODE SER FEITO:

MONITORE SUA

JUNTE PROVAS
MARCA NO DO USO
MERCADO E NA INDEVIDO.
INTERNET.
ENVIE UMA
NOTIFICACAO PROCURE UM
EXTRAJUDICIAL ADVOGADO
PEDINDO QUE PAREM O ESPECIALIZADO
USO. SE NECESSARIO, EM PROPRIEDADE
ENTRE COM UM INTELECTUAL.

PROCESSO JUDICIAL.
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APRENDEMOS QUE:

VOCE PODE REGISTRAR UMA
MARCA ANTES DE COMECAR A
USA-LA. MAS SE NAO USAR EM
ATE 5 ANOS, ELA PODE SER
CANCELADA.

E IMPORTANTE USAR A MARCA
COMO FOI REGISTRADA (NOME,
DESENHO OU LOGOTIPOQ),
PRINCIPALMENTE EM
PROPAGANDAS.

NA INTERNET, O USO DE MARCAS
PODE GERAR CONFLITOS, MESMO
ENTRE EMPRESAS DE PAISES
DIFERENTES.

VOCE PODE VENDER OU
TRANSFERIR UMA MARCA PARA
OUTRA EMPRESA, DESDE QUE
FACA UM CONTRATO E REGISTRE
NO INPI.

0S SIMBOLOS ®, TM E SM
INDICAM QUE A MARCA ESTA
REGISTRADA OU EM PROCESSO
DE REGISTRO.

UMA MESMA MARCA PODE SER
USADA PARA VARIOS PRODUTOS
OU PODE-SE CRIAR MARCAS
DIFERENTES PARA PUBLICOS
DIFERENTES.

E POSSIVEL LICENCIAR SUA
MARCA PARA OUTRA EMPRESA
USAR, COM SUA AUTORIZACAO,
POR MEIO DE CONTRATO E
PAGAMENTO DE ROYALTIES.

SE ALGUEM USAR SUA MARCA
SEM PERMISSAO, VOCE DEVE
MONITORAR, JUNTAR PROVAS E,
SE NECESSARIO, ENTRAR COM
ACAO JUDICIAL.
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ENCONTRE AS PALAVRAS ABAIXO NO CACA PALAVRAS:

FRANQUIAS- MARCA - LICENCA

F R
O E
M A
N L
L

O »w » »m >
Z ®©o > > 0
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- - R A O

o
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M
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AGORA, COMPLETE AS FRASES COM AS PALAVRAS
ENCONTRADAS:

oNAS 0 USO DA MARCA E PARTE
ESSENCIAL.
o|\|o BRASIL, VOCE PODE REGISTRAR UMA ANTES

DE COMECAR A USA-LA.

oVOCE PODE PERMITIR QUE OUTRA EMPRESA USE A SUA MARCA
POR MEIO DE UM CONTRATO DE

GABARITO: 31
1 - FRANQUIAS; 2 - MARCA; 3 - LICENCA.



COMO GARANTIR OS
DIREITOS DAS

MARCAS



0 QUE FAZER SE ALGUEM USAR
SUA MARCA SEM AUTORIZACAQ?

SE VOCE DESCONFIA QUE OUTRA EMPRESA OU PESSOA
ESTA USANDO SUA MARCA DE FORMA INDEVIDA,
PROCURE UM  ADVOGADO  ESPECIALIZADO EM
PROPRIEDADE INTELECTUAL.

ESSE PROFISSIONAL PODE:

e EXPLICAR SEUS DIREITOS;

e INDICAR O MELHOR CAMINHO
PARA RESOLVER O PROBLEMA;

e ENTRAR COM UM PROCESSO
NA  JUSTICA, SE  FOR
NECESSARIO:

e ORIENTAR SOBRE COMO AGIR
TAMBEM EM OUTROS PAISES,
SE A INFRACAO  FOR
INTERNACIONAL.
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0 QUE FAZER SE ALGUEM USAR
SUA MARCA SEM I-\UTORIZI-\(;I\O?

UM PRIMEIRO PASSO PODE SER ENVIAR UMA NOTIFICI-\(;ﬂO
EXTRAJUDICIAL, EXIGINDO QUE A OUTRA PARTE:

e PARE DE USAR SUA MARCA;

e RETIRE OS PRODUTOS DO MERCADO.

NOTIFICACAO EXTRAJUDICIAL E UM

AVISO ESCRITO QUE UMA PESSOA QU
EMPRESA ENVIA PARA OUTRA ANTES \/
DE IR PARA A JUSTICA

ESSA NOTIFICACAO
DEVE SER FEITA COM
} A AJUDA DE UM
_ ADVOGADO.

-y
&
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0 QUE FAZER SE ALGUEM USAR
SUA MARCA SEM I-\UTORIZI-\(;E\O?

SE VOCE SOUBER ONDE 0OS PRODUTOS
FALSIFICADOS ESTAO SENDO VENDIDOS OU
PRODUZIDOS, E POSSIVEL:

e PEDIR A JUSTICA A BUSCA E APREENSAQ

DOS PRODUTQS;

e OU, EM CASOS ESPECIFICOS, ACIONAR A
POLICIA COM AUTORIZACAO JUDICIAL.

X X
HERING X avaiahas

v v
¥ HERING havaianas’
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O QUE FAZER SE ALGUEM USAR
SUA MARCA SEM AUTORIZACAOQO?
( )
4 L J )
e FORCAR O INFRATOR A INFORMAR QUEM SAO 0S
ENVOLVIDOS NA FALSIFICA(;AO;
e DESTRUIR OU TIRAR DO MERCADO OS PRODUTOS E
MATERIAIS USADOS PARA A FALSIFICA(;AO;
e FAZER 1SS0 SEM COMPENSA(;AO FINANCEIRA AO
\ INFRATOR. y
P AGCOES NA FRONTEIRA \

SE OS PRODUTOS FALSIFICADOS ESTIVEREM VINDO DE FORA DO

BRASIL, VOCE PODE:

e PEDIR AJUDA DA ALFANDEGA PARA IMPEDIR A ENTRADA

DESSES PRODUTOS NO PAIS:

e SOLICITAR QUE AS AUTORIDADES ALFANDEGARIAS FACAM A

RETENCAO NA FRONTEIRA.

e CONSULTAR SEU ADVOGADO PARA SABER COMO SOLICITAR

ESSA MEDIDA.

e ALEM DISSO, E RECOMENDAVEL BUSCAR INFORMACOES NO
DIRETORIO NACIONAL DE COMBATE A FALSIFICACAO DE
MARCAS DO INPI E DO CNPC (CONSELHO NACIONAL DE
COMBATE A PIRATARIA E DELITOS CONTRA A PROPRIEDADE

INTELECTUAL).
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0 QUE FAZER SE ALGUEM USAR
SUA MARCA SEM AUTORIZACAO?

ALEM DA JUSTICA COMUM, E POSSIVEL RESOLVER CONFLITOS
POR:

MEDIACAO: UMA CONVERSA COM AJUDA DE
UM PROFISSIONAL NEUTRO. E UTIL PARA
MANTER UM BOM RELACIONAMENTO COM
A OUTRA EMPRESA.

ARBITRAGEM: UM PROCESSO MAIS RAPIDO, SIMPLES E
ECONOMICO DO QUE O JUDICIAL, CONDUZIDO POR UM
ARBITRO.

ESSAS ALTERNATIVAS SAO INDICADAS QUANDO AS PARTES
DESEJAM UMA SOLUCAO AMIGAVEL.

MAIS INFORMACOES: ARBITER.WIPO.INT/CENTER
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APRENDEMOS QUE:

SE ALGUEM USAR SUA MARCA
SEM AUTORIZACAO, E PRECISO
PROCURAR UM ADVOGADO
ESPECIALIZADO EM
PROPRIEDADE INTELECTUAL.

\VOCE PODE ENVIAR UMA
NOTIFICACAO EXTRAJUDICIAL
EXIGINDO QUE A OUTRA PARTE
PARE DE USAR SUA MARCA.

A JUSTICA PODE DETERMINAR
QUE 0OS PRODUTOS FALSIFICADOS
SEJAM RETIRADOS DO MERCADO,
SEM COMPENSACAO AO
INFRATOR.

A ATUACAO INTERNACIONAL
TAMBEM E POSSIVEL,
PRINCIPALMENTE QUANDO HA
USO INDEVIDO DA MARCA EM
OUTROS PAISES.

ESSE PROFISSIONAL PODE
ORIENTAR SOBRE SEUS DIREITOS
E INDICAR SE E NECESSARIO
ENTRAR COM UM PROCESSO
JUDICIAL.

SE PRODUTOS FALSIFICADOS
ESTIVEREM NO MERCADO, E
POSSIVEL PEDIR A JUSTICA A

BUSCA E APREENSAOQ DOS ITENS.

SE 0S PRODUTOS FALSIFICADOS
VIEREM DE FORA DO BRASIL, E
POSSIVEL AGIR COM A AJUDA DE
AUTORIDADES ALFANDEGARIAS
NA FRONTEIRA.

CONFLITOS SOBRE MARCAS
PODEM SER RESOLVIDOS DE
FORMA MAIS RAPIDA E
AMIGAVEL POR MEDIACAO OU
ARBITRAGEM.
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1- CIRCULE A MARCA CORRETA:

HERING X

avaiahas

X HERING

2- ASSOCIE CORRETAMENTE:

ARBITRAGEM

MEDIACAO

GABARITO:
1: CIRCULAR2E4;2:1-B; 2-A

havaianas’

A

UMA CONVERSA COM AJUDA DE
UM PROFISSIONAL NEUTRO. E
UTIL PARA MANTER UM BOM

RELACIONAMENTO COM A
OUTRA EMPRESA.

B

UM PROCESSO MAIS RAPIDO,
SIMPLES E ECONOMICO DO QUE
0 JUDICIAL, CONDUZIDO POR UM

ARBITRO.
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